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CONSILIUL   NAŢIONAL   DE SOLUŢIONARE A CONTESTAŢIILOR
C. N. S. C.
Bucureşti, Bd. Dinicu Golescu, nr.38 sector1, Bucureşti, România, 010873

Tel. +4 021 3104641  Fax. +4 021 3104642 www.cnsc.ro
În conformitate cu prevederile art. 266 alin. 2 din OUG nr. 34/2006 privind atribuirea contractelor de achiziţie publică, a contractelor de concesiune de lucrări publice şi a contractelor de concesiune de servicii, aprobată prin Legea nr. 337/2006 Consiliul adoptă următoarea

DECIZIE

Nr.2124/2C2/1453
Data:12.09.2007 

Prin contestatia inregistrata la CNSC cu nr. 6844/04.06.2007, depusă prin fax si cu nr. 6953/05.05.2007, in original, de catre SC VITRINA FELIX MEDIA SA, cu sediul in Cluj-Napoca, str. Gh. Baritiu, nr. 24, inmatriculata la Registrul Comertului Cluj sub nr. J12/4197/1992, Cod fiscal RO 2887112, reprezentata legal prin Mihaela Rus, in calitate de director general, impotriva deciziei comisiei de evaluare comunicata prin fax si e-mail la data de 01.06.2007, prin care a fost stabilita castigatoare oferta firmei Trend Communication, emisa de catre UNIVERSITATEA BABES-BOLYAI, cu sediul în Cluj-Napoca, str. I.C. Bratianu, nr. 14, judetul Cluj, în calitate de autoritate contractanta, in cadrul procedurii de „cerere de oferte” pentru atribuirea contractului de achizitie publica de „servicii de publicitate media”, cod CPV 74410000-6, s-a solicitat remedierea actului emis de catre autoritatea contractanta, respectiv anularea deciziei de declarare ca necastigatoare a ofertei acestuia.
In baza documentelor depuse de parti,

 CONSILIUL NAŢIONAL DE SOLUŢIONARE A CONTESTAŢIILOR
DECIDE:
       În temeiul art.278 alin.(1) din OUG nr.34/2006, respinge ca inadmisibilă contestaţia formulată de SC VITRINA FELIX MEDIA SA Cluj-Napoca în contradictoriu cu UNIVERSITATEA BABES-BOLYAI Cluj-Napoca.

Prezenta decizie este obligatorie, în conformitate cu dispoziţiile art. 280 alin. (3) din O.U.G. nr. 34/2006, aprobată prin Legea nr. 337/2006.

Împotriva prezentei decizii se poate formula plângere, în termen de 10 zile de la comunicare.
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